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cilio del deudor. h) La garantia hipotecaria y la ley
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ficacia de pleno derecho de las clausulas abusivas.
a) Clausulas que desnaturalicen Jas obligaciones. 1)
Facultad del comerciante de desistir el contrato a su
simple arbitrio. 2) Indeterminacién de la fecha de
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minacién del precio. 4) Imprecisién respecto del lu-
gar de cumplimiento. 3) Falta de reciprocidad de
trato. b) Prohibicién de que el comerciante o em-
presario limite su responsabilidad por danos. 1)
Clausulas de exoneracién de responsabilidad impre-
sas en la envoltura del producto. 2) Responsabili-
dad del banco por robo en cajas de seguridad. c)
Clausulas que impliquen renuncia o restriccién a los
derechos del consumidor. d) Cldusulas que entrafien
inversion de la carga probatoria en perjuicio del con-
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accién directa. § 14. La relacién de consumo.
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